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БРИФ НА РАЗРАБОТКУ ДИЗАЙНА УПАКОВКИ

Компания


Контактное лицо


Телефон


E-mail


   Конкретизация Задачи



Продукт

Описание продукта


Название торговой марки используемой на упаковке


Объемы


Структура марок (ассортиментный ряд – серии, линейки), отобразить схематично


Ценовой сегмент (розница)


Продолжительность присутствия товара на рынке


Текущее позиционирование (как продукт или Торговая марка воспринимается потребителем – образ в голове потребителя)


Дистрибуция

Регионы продаж 

Основные


Дополнительные


Места продаж 

Основные


Дополнительные


Конкуренты

Основные конкуренты

Косвенные конкуренты

Преимущества конкурентов

Преимущества нашего товара 

     Тенденции рынка

Целевая аудитория

Пол


Семья


Возраст


Социальное положение


Уровень доходов


При необходимости - образ жизни, тип личности


Повод для совершения покупки, 
искомые выгоды


Интенсивность потребления, 
степень приверженности


Стратегия

Обещания

Рациональные обещания: преимущества, которые получит потребитель от покупки и/или потребления продукта


Эмоциональные обещания: преимущества, которые получит потребитель от покупки и/или потребления продукта


Психологические ожидания: социальное и эмоциональное одобрение, самореализация потребителя и т.п.


Личность марки

Тип отношений и тон общения, которые марка должна устанавливать с потребителями («друг», «помощник», «агрессор», «путеводитель» и т.п.).


Разработка дизайна упаковки

Разработка или доработка дизайна


Перечислить, на какие форматы упаковки впоследствии будет разноситься концепт-дизайн


Перечислить, на какие типы/виды/серии продукции будет разноситься концепт- дизайна


Перечислить, на какие вкусы/линейки будет разноситься концепт – дизайна


Сформулируйте основную задачу доработанного дизайна упаковки


Укажите обязательную информацию для лицевой части упаковки

(или укажите срок предоставления этой информации)


Укажите основные темы, которые следует отобразить в дизайне (например, натуральность продукта, молодежный стиль и т.п.)


Графика

Стиль, цвет, образы и т.п.


Обязательные к использованию в упаковке графические или текстовые элементы (например, фотография самого продукта или место его производства)


Что должен коммуницировать дизайн  


Психологически значимые свойства товара, которые необходимо отразить в дизайне  


Обязательные надписи /тексты 


Способ печати (офсет, флексо, ротогравюра, литография и т.п.)


Максимально допустимое кол-во цветов и возможность использования Pantone


